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6 pontos fundamentais a ter em conta
para uma presenca nos melhores lugares
dos motores de busca

S

Quando a procura de uma nova casa se inicia, cerca de 90% dos compradores utili-
zam a internet para o fazer. De facto mais de 53% dos compradores iniciam a sua
procura online, de acordo com relatério sobre tendéncias de consumo mobilidrio con-
duzido pela Google e a NAR (National Association of Realtors).

907% 537%

dos compradores dos compradores
utilizam a internet para Iniclam a sua
procurar casa procura online

E incontorndvel que, cada vez mais, as pesssoas recorrem aos servicos online quando se trata de
procurar casas ou imobiliarias. Torna-se entdo imperativo ter uma forte presenca online e ndo deixar
escapar a oportunidade que este meio oferece. Assim, para os profissionais do ramo imobiliario, obter
conhecimentos e dicas sobre SEO é sinénimo de um melhor posicionamento num motor de busca e
consequentemente mais oportunidades de negécio.

Leia este eBOOK e descubra algumas dicas, que temos para si, sobre como obter vantagem na cap-
tacdo de contactos com um site imobilidrio.
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@‘ Concentre-se nas suas “Palavras/Frase Chave”

Com a evolucao da tecnologia os motores de busca valorizam, hoje em dia, muito
mais do que apenas palavras chave isoladas. Tornou-se importante definir a forma
como as palavras ou frases chave vao de encontro ao que o seu potencial cliente
procura.

Como me destacar através das palavras/frase chave?

Na definicdo da sua estratégia é importante compreender o conceito de cauda longa (long tail). Este
conceito explica a relacdo entre a dimensao da concorréncia em funcdo do detalhe das palavra/frase
chave utilizadas. Quanto mais recorrente for o termo da pesquisa (ex: Casa), maior probabilidade de
estar presente na pesquisa, do utilizador, mas maior sera a sua concorréncia. Torna-se importante
definir como podera aparecer bem posicionado num nimero elevado de pesquisas.

1 Palavra-chave
“Casa’ - Grande concorréncia

2-3 Palavras/frase- chave
“Casas de férias” - Competicdo moderada

70% do trafego de pesquisa

COMPETICAO

Pouca competicao
“Casa de férias na praia”

TRAFEGO DE PESQUISA

Foque as suas palavras chave na sua area/zona de influéncia

A maioria das pessoas que procuram casa, pesquisam utilizando uma palavra chave relacionada com
o local, como por exemplo “Obidos Imobilidria”. Procure construir um conjunto de pesquisas em torno
desse local optimizando o seu website para esses termos de pesquisa.

DICAS:

Quando inicia o seu website, foque-se inicialmente na cidade/zona principal onde tem imoveis. A partir dai
procure expandir/ replicar para as restantes zonas.

Torne o seu website numa fonte de conteudo. Se o seu website esta focado para um local, exemplo Obidos,
crie uma pagina sobre “Viver em Obidos’, fornecendo informac®es variadas e relevantes para quem procura
uma habitacdo para viver — (Escolas, indices de nivel de vida, taxas de criminalidade, rede de transportes
publicos e outros dados relevantes).



QGO Real Estate COMO MELHORAR O SEO DA SUA IMOBILIARIA EM 6 PASSOS H

Todo o imobiliario, uma unica solucao

Tire partido das fotografias e videos

Fotografias e videos sdao conteudo relevante e fonte de trafego para grande maioria
dos websites, esta verdade é ainda mais evidente num website imobiliario. Potenciais
clientes adoram conhecer os recantos aos espag¢os que podem vir a ser a sua casa,
seja em fotografias, videos ou videos de visitas guiadas.

Certifique-se as fotografias que publica sdao as melhores possiveis, com boa resolucdo, iluminacao e
foco. Se é verdade que uma imagem vale por mil palavras, uma ma imagem pode ser sinénimo de um
negocio perdido.

Insira descricbes assertivas para as suas fotografias e filmes e associe as palavras chave mais
relevantes.

Sempre que realizar uma venda e a iluminacdo esteja certa pegue numa maquina e filme um testemu-
nho dos novos compradores. Esse testemunho pode servir de fonte para inUmeras referéncias ao seu
website e com isso uma melhoria do seu SEO.

FACTO

Um grupo imobiliario Australiano reportou pedidos de visita 403% superiores em imoveis com videos,
quando comparados com 0s que nao tinham video e varios outros estudos indicam que ter um video asso-
ciado a um imovel triplica o numero de links de referéncia.
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H D Certifigue-se que o seu website é Mobile

Para além das estatisticas que indicam que cada vez mais as pessoas utilizam o seu
smartphone e/ou tablet, ha também varios estudos que indicam que cada vez mais as
buscas de potenciais compradores de casa seguem as mesmas tendéncias. De facto,
um estudo realizado em parceria entre a NAR e a Google indicou que:

897%  3007%

dos novos potenciais No decorrer dos ultimos
compradores de habitacao dois anos registou-se um
utilizaram um dispositivo crescimento de 300% em
movel durante o processo pesquisas por casas
de compra de casa em tablets

Para além destes indicadores o mesmo estudo refere que estes potenciais compradores visitam web-
sites de imobilidrio em mobile para basicamente todas as funcdes, desde a procura de contactos, a
visualizacao de fotos ou pesquisa por conteldo.

Considerando estas estatisticas e os ultimos desenvolvimentos anunciados pela Google, relativas ao
seu algoritmo de medicdo de SEO, é hoje imperativo que o seu website esteja devidamente
preparado para Mobile, seja através de um design responsive ou adaptative.
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|| Crie conteudo relevante sobre os imoveis

Um bom titulo é a melhor forma de destaque.

Um bom titulo é aquele que vai ao encontro ndo sé do que o cliente procura, mas que
se destaca dos demais. Se limitar-se a escrever o titulo da forma mais comum, sera
apenas mais um imoével cujo titulo engloba a localidade, a tipologia e, eventualmente,
um adjetivo qualificativo igual aos adjetivos que outras imobiliarias utilizam. Deixa-
mos o exemplo “ Fantastico T3 em Lisboa”.

Procure ganhar destaque realcando a envolvéncia, os pontos fortes da habitacao ou
simplesmente a melhor area da casa.

Descricao precisa e envolvente

Procure criar uma descricao que transmita a nocdo exata de cada imdével, ndo exagere nem descure
a informacao que transmite ao seu potencial comprador e recorde-se que, para o SEO, contetudo
relevante e exclusivo € sinbnimo de uma boa experiéncia para o utilizador e por conseguinte mais
“pontos” para o seu website.

Crie conteudo relevante e direccione para os seus imoveis

Se trabalha especificamente um ndmero restrito de zonas, ou de tipologias de imdveis, considere
criar artigos onde fornece conteudo relevante: seja sobre o local, associando caracteristicas particu-
lares dos imdéveis e/ou realcando beneficios que os compradores possam ter na sua aquisicdo, e
publique-os num blog.

Cada informacdo devera conter conteldo exclusivo e assim podera criar um potencial alvo de pes-
quisa por parte de potenciais compradores, assegurando-lhe trafego para o seu website.
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@ Esteja presente em Portais

S10d TVL40d

PORTAL UM

A possibilidade de replicar o conteudo que ja elaborou por varios portais, sejam
nacionais ou internacionais, € uma fonte de reconhecimento e trafego.

Por exemplo, s6 o portal CASASAPO gerou mais de 12,5 Milhdes de Visualizacdes de Paginas em
Junho de 2015. Estar presente em portais desta dimensdo é um sinénimo de visibilidade para a sua
imobilidria e um potencial reencaminhador fidedigno de trafego e de potenciais negocios.
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< Ligue-se as Redes Sociais

Os negodcios do ramo imobilidrio fazem-se em torno de relagcdes humanas. Um
aspecto importante para o fecho de qualquer negécio serd a confianca que o poten-
cial comprador vé na sua estrutura imobiliaria.

Estar presente e ser ativo nas redes sociais, por exemplo no Facebook, € uma excelente forma nao
s6 de divulgacdo dos seus imdveis mas também dos seus conteldo multimédia: fotografias (Pinterest)
ou videos (YouTube), ou até para a interacdo ou reforco de confiangca com os seus potenciais clientes.
Uma das redes sociais que ndo deve esquecer € o Google+. Esta, pela sua afinidade ao principal
motor de busca do mundo, garante-lhe melhor posicionamento no mesmo.

Estar presente nas redes sociais e ser reconhecido como uma fonte fidedigna de conteudo “social”
relevante é uma garantia de um melhor posicionamento do seu website nos motores de busca.

DICA

Certifique-se de criar ligagdo entre as suas redes sociais e o seu site.
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